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   Integrated Marketing Strategy

주관학과
(전공)

미래융합학부1 인텔리전트비즈니스전공

전공소개

본 과정은 시장조사 분석 역량을 기반으로 브랜드 전략 수립, 디지털 마케팅 활용 및 실무 

중심 문제해결 능력을 종합적으로 함양하기 위한 교육과정으로 마케팅리서치, 전략적브랜딩, 

디지털마케팅, 마케팅프랙티스와 솔루션 교과목을 중심으로 구성되며, 데이터 기반 시장 

분석부터 브랜드 전략, 디지털 마케팅 실행 및 실제 사례 중심의 문제해결 학습까지 전 

과정을 통합적으로 학습하게 된다.

교육목표

데이터 기반으로 시장을 분석하고, 마케팅 환경에서 브랜드와 전략을 설계·실행할 수 있는 

실무형 인재를 양성을 목표로 시장과 소비자 환경을 분석하는 리서치 역량을 기르고, 

브랜드 차별화와 가치 전달을 설계하는 전략적 브랜딩 역량을 함양한다. 또한 디지털 

채널과 데이터 활용을 기반으로 마케팅 전략 수립 역량을 강화하고 실제 사례와 

프로젝트를 통해 마케팅 문제를 해결하는 실무 적용 역량을 배양한다.

교육과정

연번 학수번호 이수구분 교과목명 학점 수강대상 개설학기

1 IBM012 전심 마케팅리서치 3 3학년 2학기

2 IBM015 전심 전략적브랜딩 3 3학년 2학기

3 IBM010 전심 디지털마케팅 3 4학년 1학기

4 IBM019 전심 마케팅프랙티스와솔루션 3 4학년 1학기
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이수 체계도

통합마케팅전략 마이크로디그리는 마케팅리서치를 통해 시장·소비자 분석 역량을 

기초적으로 학습한 후 전략적브랜딩에서 브랜드 전략을 익히고, 디지털마케팅을 통해 

디지털 환경 기반 마케팅 이해와 실행 역량을 확장하며, 마케팅프랙티스와 솔루션에서 사례 

및 프로젝트 중심 학습을 통해 실무 문제해결 역량까지 통합적으로 강화하는 순차적 연계 

구조로 운영된다.

이수 후 진로 

기업 마케팅 직무를 비롯하여 브랜드 매니저, 마케팅/브랜드 기획자, 광고/캠페인 기획자, 

디지털 마케터, 퍼포먼스 마케팅 직무, 경영전략 기획, 마케팅 컨설턴트, 시장분석/리서치 

애널리스트 등의 직무로 진출이 가능하다.


